7. Основы теории потребительского поведения. Кривые безразличия

Потребительское поведение-это процесс формирования спроса покупателей на разнообразные товары с учетом цен и личного бюджета.

Денежные доходы оказывают влияние на спрос, а цены на количество покупаемого товара . Проводя ценовую политику, предприниматель должен учитывать потребительское поведение, знать насколько можно повысить цену и каков предел ее повышения, и на  сколько можно снизить цену, не рискуя торговой выручкой, если спрос на товар сокращается.

Теория потребительского поведения предполагает анализ спроса с учетом полезности товара.

При определении оптимального поведения потребителя учитывается полезность этого товара для потребителя в рамках бюджетного ограничения потребителя.

Графическая интерпретация выбора потребителя того или иного набора товаров м. Б. Представлена кривыми безразличия.

Каждая кривая безразличия-это наборы товаров,которые имеют одинаковую полезность для потребителя.

                                                                                   Кривая безразличия М показывает, что  

                                                                                   Различные наборы товаров N 1, N2 ,N3

                                                                                   Обладают для потребителя одинаковой 

                                                                                    Полезностью.При увелечении    

                                                                                    Потребления товара А и товара В он

                                                                                    Выходит на новую кривую                 безразличия.

                                                                                    Кривые М1,М2,М3 отражают           

                                                                                    возрастающий уровень потребления.

                                                                                    Совокупность кривых безразличия 

                                                                                     представляют собой карту безразличия

Свойства кривых безразличия:

1.Кривые безразличия имееют отрицательный наклон,так как характеризуют соотношения равноценных  и взаимно заменяемых товаров.

2.Наклон кривой безразличия показывает соотношение предельной полезности товаров,входящих в набор.

3.Наклон кривой в различных точках неодинаков,он определяется предельной нормой замещения одного товара другим. Вправо вниз кривая более пологая- процесс замещения одного товара другим идет по убыванию.    

4.каждая кривая безразличия соответствует только одному уровню потребления. Наборы товаров, расположенных на кривых дальше от начала координат обладают большей полезностью для потребителя.

5.Кривые безразличия не пересекаются

                                                                       Предположим,что они пересеклись следова-

                                                                       Тельно N1, N2 ,N3 обладают  одинаковой полезностью,что противоречит принципу построения кривых---кривые не пересекаются.

Возможности потребительского выбора определяются бюджетными ограничениями и ценами товаров.

Наряду с кривыми безразличия исследуются линии бюджетного ограничения потребителя,т.е. задается определенный уровень дохода и указывается какое кол-во товара можно купить,если известны цены на товары

Кол-во А=АхРа+ВхРв=доход

                                                                                                  А-кол-во товара

                                                                                                  Ра- цена товара А

                                                                                                  В- кол-во товара

                                                                                                   Рв-цена товара В

                                                                                                 Сопоставив ценовые и

                                                                                                  бюджетные ограничения   

                                                                                                  покупатель замещает

                                                                                                  одни товары другими

                                                                                                  стремясь к мах-имитации

                                                                                                  их полезности.

1.Набор товаров   N3 более полезен для потребителя, но ему не доступен превышает бюджет.

2.N1   доступен для потребителя но потребитель не мах-рует полезность ( доход используется не полностью)

3.Набор товаров N2 на кривой безразличия М2 это оптимальный выбор потребителя, т.е. он максимизирует полезность товаров, оставаясь в рамках бюджетного ограничения.

Это точка потребительского равновесия- единственная точка гле линия бюдж. Ограничения касается кривой безразличия. В этой точке достигается мах.возможное удовлетворение потребителя при полном использовании его дохода.
